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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国旅游地产市场进入策略与投资可行性分析报告》由权威行业研

究机构博思数据精心编制，全面剖析了中国旅游地产市场的行业现状、竞争格局、市场趋势

及未来投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市

场洞察和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第1章中国旅游地产行业概念界定与发展环境分析1.1 中国旅游地产行业的定义分类1.1.1 

旅游地产的界定与特征（1）旅游地产的界定（2）旅游地产项目的特征1.1.2 旅游地产行业主

要产品分类1.2 中国旅游地产行业政策环境分析1.2.1 文化旅游产业政策1.2.2 房地产政策1.2.3 其

他相关政策1.3 中国旅游地产行业经济环境分析1.3.1 国内生产总值1.3.2 建筑业增加值1.3.3 固定

资产投资1.3.4 国内宏观经济预测1.4 中国旅游地产行业社会环境分析1.4.1 居民可支配收入情

况1.4.2 国内旅游市场分析（1）国内旅游业总收入（2）国内旅游人数及人均消费1.4.3 国际旅

游市场分析（1）入境旅游人数（2）国际旅游收入1.5 旅游地产行业发展宏观环境影响综述

第2章中国旅游地产行业发展现状分析2.1 中国旅游地产发展概况2.1.1 中国旅游地产发展历

程2.1.2 中国旅游地产行业特征2.1.3 中国旅游地产行业的主要问题分析（1）产业投资前景（2

）项目策划要求高2.2 中国旅游产业发展现状分析2.2.1 中国旅游产业投资开发分析2.2.2 中国旅

游产业投资热点分析（1）旅游产业投资热点分析（2）旅游产业项目投资汇总2.2.3 中国旅游

产业投资趋势分析（1）智慧旅游（2）文旅+2.3 中国旅游地产发展现状分析2.3.1 中国旅游地

产行业规模现状分析（1）旅游地产项目数量（2）旅游地产建筑面积2.3.2 旅游地产项目区域

分布分析2.3.3 旅游地产项目开发主体分析2.3.4 旅游地产项目特征分析（1）项目占地面积（2

）项目依托旅游资源（3）旅游地产运营产品（4）旅游地产销售产品第3章中国旅游地产行业

市场需求分析3.1 中国旅游产业消费需求分析3.1.1 目的地类型分析3.1.2 旅行方式分析3.1.3 住宿

方式分析3.1.4 出行目的分析3.2 中国旅游地产置业需求分析3.2.1 置业目的分析3.2.2 置业区域分

析3.2.3 地产配套需求分析3.2.4 物业类型特征分析3.3 中国旅游地产消费人群分析3.3.1 消费客群

的年龄结构分析3.3.2 旅游地产购买群体特征分析第4章中国旅游地产行业投资开发模式分

析4.1 旅游地产行业投资开发概述4.2 目的地型度假综合体模式分析4.2.1 市场特征分析（1）区

域分布（2）项目面积（3）开发主体（4）项目配套（5）物业销售4.2.2 代表项目分析（1）项

目概况（2）开发企业（3）整体规划4.2.3 开发模式分析4.3 城郊游憩休闲综合体模式分析4.3.1 

市场特征分析（1）区域分布（2）项目面积（3）开发主体（4）项目配套（5）物业销售4.3.2 

代表项目分析（1）项目概况（2）开发企业（3）整体规划4.3.3 开发模式分析4.4 文化体验型

文旅商综合体模式分析4.4.1 市场特征分析（1）区域分布（2）项目面积（3）开发主体（4）

项目配套（5）物业销售4.4.2 代表项目分析（1）项目概况（2）开发企业（3）整体规划4.4.3 



开发模式分析第5章互联网经济下旅游地产行业运营策略分析5.1 互联网的发展现状与变革分

析5.1.1 互联网发展现状（1）互联网的普及（2）移动互联网快速增长5.1.2 互联网发展引发的

变革（1）网络购物的扩张（2）网络视频（含短视频）的火热（3）网络直播的兴起（4）线

上旅行预订的新方式5.2 互联网对旅游地产业态的影响5.2.1 互联网对旅游地产宣传渠道的影

响5.2.2 互联网对旅游地产营销方式的影响5.3 互联网思维下旅游地产企业的策略转变分析5.3.1 

互联网时代下的企业运营（1）用户思维导向（2）流量思维5.3.2 互联网时代下的营销策略（1

）“游记式”软文传递项目理念（2）“网络直播”开启销售“云”模式（3）“短视频”广

告打造蓄客新手段5.4 旅游地产企业互联网思维的优秀案例研究第6章中国重点区域旅游地产

行业发展分析6.1 中国旅游地产行业区域发展综述6.2 环渤海地区旅游地产行业发展分析6.2.1 

地区旅游地产市场现状分析（1）重点城市商品房供需分析（2）地区旅游地产项目市场分

析6.2.2 地区旅游地产行业开发特征分析（1）土地市场特征分析（2）项目开发特征分析6.2.3 

重点项目分析（1）项目介绍（2）项目规划（3）项目配套6.2.4 地区旅游地产项目发展趋势6.3

中部地区旅游地产行业发展分析6.3.1 地区旅游地产市场现状分析（1）重点城市商品房供需分

析（2）地区旅游地产项目市场分析6.3.2 地区旅游地产行业开发特征分析（1）土地市场特征

分析（2）项目开发特征分析6.3.3 重点项目分析（1）项目介绍（2）项目规划（3）项目配

套6.3.4 地区旅游地产项目发展趋势6.4 长三角地区旅游地产行业发展分析6.4.1 地区旅游地产市

场现状分析（1）重点城市商品房供需分析（2）地区旅游地产项目市场分析6.4.2 地区旅游地

产行业开发特征分析（1）土地市场特征分析（2）项目开发特征分析6.4.3 重点项目分析（1）

项目介绍（2）项目规划（3）项目配套6.4.4 地区旅游地产项目发展趋势6.5 粤港澳大湾区及海

峡西岸地区旅游地产行业发展分析6.5.1 地区旅游地产市场现状分析（1）地区旅游地产项目市

场分析6.5.2 地区旅游地产行业开发特征分析（1）土地市场特征分析（2）项目开发特征分

析6.5.3 重点项目分析（1）项目介绍（2）项目规划（3）项目配套6.5.4 地区旅游地产项目发展

趋势6.6 北部湾地区旅游地产行业发展分析6.6.1 地区旅游地产市场现状分析（1）重点城市商

品房供需分析（2）地区旅游地产项目市场分析6.6.2 地区旅游地产行业开发特征分析（1）土

地市场特征分析（2）项目开发特征分析6.6.3 重点项目分析（1）项目介绍（2）项目规划（3

）项目配套6.6.4 地区旅游地产项目发展趋势6.7 云贵川渝地区旅游地产行业发展分析6.7.1 地区

旅游地产市场现状分析（1）重点城市商品房供需分析（2）地区旅游地产项目市场分析6.7.2 

地区旅游地产行业开发特征分析（1）土地市场特征分析（2）项目开发特征分析6.7.3 重点项

目分析（1）项目介绍（2）项目规划（3）项目配套6.7.4 地区旅游地产项目发展趋势第7章中

国旅游地产开发企业综合实力比较分析7.1 旅游地产企业竞争标杆分析7.2 旅游地产企业经营

能力分析7.2.1 深圳华侨城控股股份有限公司经营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析

（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.2 雅居乐集团控股有限公司经



营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）

公司发展规划7.2.3 中国恒大集团经营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/

服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.4 融创中国控股有限公司经营能力分析（1

）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规

划7.2.5 万科企业股份有限公司经营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服

务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.6 碧桂园控股有限公司经营能力分析（1）企

业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.7 大

连万达集团股份有限公司经营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特

色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.8 绿地控股集团股份有限公司经营能力分析（1）

企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划7.2.9 

复星旅游文化集团经营能力分析（1）企业概况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）

公司经营状况（5）公司发展规划7.2.10 祥源控股集团有限责任公司经营能力分析（1）企业概

况（2）企业优势分析（3）产品/服务特色（4）公司经营状况（5）公司发展规划第8章中国

旅游地产行业趋势预判与投资规划建议8.1 旅游地产行业投资前景控制8.1.1 旅游地产的策划定

位风险控制8.1.2 旅游地产的区域选择风险控制8.1.3 旅游地产的资金投入风险控制8.1.4 旅游地

产的市场运营风险控制8.2 旅游地产行业投融资途径分析8.2.1 国外商业贷款融资途径8.2.2 旅游

地产证券化模式选择8.2.3 境内外上市融资方式分析8.2.4 融资租赁方式分析8.2.5 不同旅游地产

企业融资建议8.3 旅游地产行业投资前景研究分析8.3.1 以资产价值提升为基石8.3.2 以功能价值

创新为源泉8.3.3 以品牌价值塑造为核心8.3.4 以文化价值彰显为支点8.3.5 以情感价值融入为纽

带8.4 旅游地产行业趋势预判及投资8.4.1 旅游地产行业发展趋势（1）三方参与合作共赢（2）

轻资产化发展（3）文旅融合、IP赋能8.4.2 旅游地产行业发展建议（1）多样化盈利向产业靠

拢（2）营销模式向运营模式转变（3）重视“微旅游”的发展趋势（4）打破次元壁融合新势

力8.4.3 旅游地产行业投资（1）联动主题乐园提前布局（2）乡村文旅的伴生地产（3）放弃大

而全聚焦精品项目图表目录图表1：旅游地产行业的产品类型图表2：2020-2024年文化旅游产

业的部分相关政策与规划图表3：2020-2024年地产行业的部分相关政策与规划图表4

：2020-2024年其他相关的部分相关政策与规划图表5：2020-2024年中国GDP增长走势图（单位

：万亿元，%）图表6：2020-2024年中国建筑业增加值及增长率走势图（单位：万亿元，%）

图表7：2020-2024年全国固定资产投资（不含农户）增长速度（单位：亿元，%）图表8

：2024年中国主要经济指标增长及预测（单位：%）图表9：2020-2024年国内人均可支配收入

情况（单位：元，%）图表10：2020-2024年国内旅游业总收入情况（单位：万亿元，%）图

表11：2020-2024年中国国内游客人数和人均花费情况（单位：元，百万人次）图表12

：2020-2024年中国入境旅游人数变化情况（单位：亿人才，%）图表13：2020-2024年中国国



际旅游收入情况（单位：亿美元，%）图表14：中国旅游地产发展历程图表15：中国旅游地

产行业特征图表16：2024年全国重点旅游项目区域分布（单位：个）图表17：2024年重点城市

新增旅游项目数量及投资金额（单位：个，亿元）图表18：2024年主要影视城类项目投资情

况（单位：亿元）图表19：2020-2024年部分旅游项目投资情况图表20：2020-2024年我国旅游

地产项目数量及增长率情况（单位：个，%）更多图表见正文⋯⋯          
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